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BILHOES DE

FATURANMENTO
Wal-Mart no Mundo

O Wal-Mart tem como missao vender por menos para que as
pessoasvivam melhor. A rede atua sob uma diversidade de nomes e
. S " . !
bandeiras ao redor do mundo, em diferentes formatos de nego-
SR
cio — ao todo sao mais de 6.700 lojas em 14 paises e cerca de 1,8 milhdo de funcionarios.
A estratégia internacional ¢ cada vez mais focar nas necessidades regionais, com espaco

para as marcas, produtos e talentos das localidades onde o Wal-Mart esta presente.

O crescimento da empresa no mercado em que atua e a consequente visibilidade das suas
acoes aumentam a responsabilidade por seus projetos e estratégias. Ciente de sua importancia
nas comunidades onde esta presente, o Wal-Mart traz a sustentabilidade consolidada como dire-
triz mundial. Este caminho prevé a adocao de um modelo de negécio com praticas responsaveis,
que promovam a reducao de impactos ao meio ambiente e, principalmente, permitam a qualida-

de de vida da sociedade atual e das futuras gerac

A rede sempre esteve relacionada as melhores praticas pelo foco nas necessidades do cliente

e por sua forte politica de Preco Baixo Todo Dia. Na busca pelo desenvolvimento sustentavel, a
; empresa investe, constantemente, na melhoria das relacoes com os publicos de
interesse, no estimulo ao dialogo com parceiros, na promocao da div la-

de de seu publico interno e na oferta de produtos mais saudaveis. O carater
socio-ambiental alinha o Wal-Mart as principais tendéncias mundiais também

de mercado e inclui metas ousadas: reducao do uso de recursos como energia e agua, reciclagem,

reducao do desperdicio e promocao de produtos sustentaveis.

Para melhorar as construcoes e o uso de energia e agua, as unidades precisam se tornar
25% mais eficientes em sete anos. A rede deve diminuir em 25% a quantidade de residuos
solidos emitidos até 2010, quando as cadeias de fornecimento devem estar alinhadas as melhores

praticas — e ter 20% dos itens compostos por produtos sustentaveis. S6 nos Estados Unidos,

serao investidos USS 500 milhoes para adaptar as mais de 4 mil lojas do pais e fazer com que

utilizem 30% menos energia até 2010.
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O objetivo agora é garantir o cres-
cimento sustentavel, agregando valor
para a sociedade como um todo, sendo LOJAS EM 14 PAIS
referéncia em acoes de responsabilidade
social e reducao do impacto ambiental.
Isto significa que a sustentabilidade esta
incorporada no modelo de negocio da
empresa, que busca alcancar resultados

sociais, ambientais e economicos.

As vendas do Wal-Mart no mundo,
de fevereiro de 2006 a janeiro a 2007,
fecharam em aproximadamente US$
345 bilhoes, o que representa um
aumento de 10% em comparaciao com
2005. A area internacional foi respon-
savel por 29,3% do crescimento das
vendas, em funcao da consolidacao da
empresa no Japao e na América Central
e da aquisicao dos ativos de varejo da
Sonae Distribuicao do Brasil, no Pais. e Loy myeonenies
Estados Unidos 3.944 1,3 milhéo
Mexico 845 141.827
América Central 391 25.149
Japao 391 40.548
Brasil 302 62.121
Canadé 70.553
China 37992 E CERCA
Porto Rico 14.099

Argentina 5.456

Reino Unido 154.358

DE REDUCAO DOS RESIDUOS
SOLIDOS EMITIDOS ATE 2010

Wal-Mart no Mundo Wal-Mart no Mundo





