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Mensagem do Presidente

�

Mensagem do Presidente

	 Vender por menos para que as pessoas vivam melhor. Essa é a missão que move o Wal-Mart. 
Fazemos isso não só através da comercialização de produtos a preços baixos mas através de cada 
pequena ação que faz parte do nosso dia a dia operacional. No Brasil, um País com tão grandes 
desafios sociais e ambientais a nossa missão tem ainda um significado mais especial. 

	 Este esforço começa sempre dentro de casa, com os nossos funcionários, equipe a que 	
proporcionamos continuamente oportunidades de treinamento e desenvolvimento. Apenas com 
uma equipe motivada é que podemos fazer a nossa contribuição como empresa. 

	 Estamos comprometidos não só a fazer a nossa parte mas também a influenciar todos os 
nossos parceiros na tarefa de adotar produtos, processos operacionais e rotinas que permitam a 
preservação do planeta para as futuras gerações. Incorporamos o conceito de sustentabilidade ao 
nosso negócio e para cada etapa da nossa atividade nos desafiamos para entender como podemos 
fazer melhor.

	 Investimos muito na comunidade. Em um País tão rico e ao mesmo tempo tão pobre temos 	
focado o nosso investimento social na promoção de desenvolvimento local. Seja trabalhan-
do com catadores de material reciclável em Pernambuco, com mulheres costureiras em São 	

Paulo, com egressos do sistema penitenciário na Bahia ou com gru-
pos empreendedores no Paraná, procuramos adaptar a nossa missão 
à realidade de cada comunidade. 

	  Este relatório consolida o que temos feito no Wal-Mart. Ao mesmo      	
 tempo em que temos muito orgulho da nossa contribuição sabemos  	

que podemos fazer muito mais. E é esse desafio, de trabalhar para   	
que as pessoas vivam melhor, que nos mobiliza para fazermos cada 	
vez melhor.

 	 	 	 	 	                   Boa leitura.

	 	 	 	 	 	 	

		 	 	 	  	        Vicente Trius 	 	
	 	                                	 Presidente do Wal-Mart Brasil
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